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Erfahrung in Jahren

intelligent planen
intelligent berichten
intelligent entscheiden
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Intelligent planen. Intelligent berichten. Intelligent entscheiden.
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BONN, GERMANY
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A Territorial Approach to
the Sustainable Development Goals
in Bonn, Germany
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Nachhaltiges Wirtschaften.



GMC

If you it,
you it.

— Peter Drucker
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United Nations Global Compact Progress
Report 2019 zu den SDGs

100%

befragte Unternehmen...

Referenzen:
United Nations Global Compact, 2019
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81%

geben an, die Erreichung der UN
Sustainable Development Goals zu
unterstutzen.

Referenzen:
United Nations Global Compact, 2019



Referenzen:
United Nations Global Compact, 2019

71%

der Unternehmen berichten offentlich Uber
ihre Nachhaltigkeitsperformance
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Referenzen:
United Nations Global Compact, 2019

55%

der Unternehmen messen die Wirksamkeit
ihrer Nachhaltigkeitsperformance

GMCH=
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100%

Befragte
Unternehmen

Referenzen:
United Nations Global Compact, 2019
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Individuelle Nachhaltigkeitsziele und -KPIs



Wie mache ich die Erreichung
meiner Nachhaltigkeitsziele
messbar?

Welche Nachhaltigkeitsziele sind
geeignet?

Wie bringe ich Ziele und Kennzahlen
in Einklang mit
Unternehmenszielen?




SDG Compass

The guide for business
action on the SDGs
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Referenzen:

Global Reporting Initiative, United Nations Global Compact & World Business Council for Sustainable Development, 2017.
United Nations Global Compact, Accenture, SAP & 3M, 2020a, 2020b, 2020c.

Global Reporting Initiative & United Nations Global Compact. 2018a, 2018b.



Mit der ROKS Methode GMGC
In 7 Schritten zu messbaren KPIs

Step 1 Step 2 Step 3 Step 4 Step 5 Step 6 Step 7

Clear Strategy Engage Longlist KPIs  Shortlist KPlIs Define Prototype Go Live

= ROKS Results-Orientated KPI System by Bernie Smith
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BAUGLUCK

REAL ESTATE

Beispielunternehmen aus der Wirtschaft
Projektentwickler und Immobilienbestandshalter aus NRW
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BAUGLUCK

REAL ESTATE

GOODHEALTH
AND WELLBEING

e

Die Gesundheit und
Sicherheit unserer
Mieter:innen und
Kund:innen stehenim
Mittelpunkt unserer
Geschaftstatigkeit

Strenge Risikovermeidung
bei der Beseitigung, dem
Ausbau und der Entsorgung
von Schadstoffen
Neubauprojekte unter
Verwendung gesundheits-
vertraglicher und
nachhaltiger Baustoffe
Dammung von Fassaden mit
Mineralwolle — Vermeidung
von Polysterol

Bei Sanierungs- sowie
Neubauprojekten gehen wir
achtsam mit der
Bodenflache der
Grundstiicke um
Sorgfaltige Uberpriifung von
Neubaugrundstiicken auf
Altlasten
umweltvertragliche und
sichere Beseitigung von
Altlasten
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Clear Strategy

BAUGLUCK
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GOOD HEALTH
AND WELL-BEING
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BAUGLUCK ist ein deutschlandweites Vorbild
fUr schadstofffreies Bauen und Wohnen.
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BAUGLUCK

REAL ESTATE

Mieter

DEUTSCHER
MIETERBUND

GMC

7/ Vero

Lieferanten der baustoffverband
Mitarbeiter
Infrastruktur/Stadt
Interessengruppen z.B. Mieterverband
Bauwirtschaft

Verband

®1 Baubiologie

Leben tn gesunden Rilumen
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verfugbar machen
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vereinheitlichen
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visualisieren
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If you can’t measure it,
you can’t improve it.

— Peter Drucker
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If you can’t measure it,



Luisa Muntzos
Business Intelligence & Data Analytics

Telefon: +49 228 304 977 45
Mobil: +49 151 161 223 61

E-Mail: luisa.muntzos@gmc2.de

Web www.gmc2.de
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Teamlead Business Development

Telefon: +49 228 304 977 74
Mobil: +49 151 161 223 74

E-Mail: lara.filinas@gmc2.de

Web www.gmc2.de
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